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L’heure du Wardriving
Un ordinateur, quelques
outils et une voiture : les
Wardrivers partent à la
chasse aux hotpots gra-
tuits. En route.
Les fournisseurs d’accès à
Internet proposent tous un
pack wi-fi dans leurs offres
haut débit. Dans le même
temps, plusieurs sociétés se
sont implantées dans les
lieux publics et autres
endroits phares. Même si l’ac-
cès à de nombreux hot-spots
reste protégé (par clés Wep
ou WPA, facilement pira-
tables d’ailleurs !), il existe de
nombreux réseaux “ouverts”
qui n’attendent qu’à êtres
exploités. Pour les trouver,
une technique bien huilée
est déjà en place dans la capi-
tale : le Wardriving. 

Prenez un ordinateur por-
table, un “Stumbler” (logiciel
de détection) un module Wi-
Fi, un GPS et une voiture et
vous voilà Wardriver. Les par-
ticipants parcourent la ville,

ordinateur sur les genoux, et
notent scrupuleusement les
réseaux (publics ou privés)
non protégés. Une fois les
spots trouvés, leurs coordon-
nées exactes sont entrés sur
une carte disponible sur le
net. 

Certains crieront au pira-
tage. Pourtant, même s’il est
interdit d’utiliser des
réseaux privés, rien n’est
prévu pour surveiller les

éventuels intrus. Configurés
en mode “connexion auto-
matique aux réseaux
ouverts”, les ordinateurs ne
se posent pas de question de
morale lorsqu’ils reçoivent
un signal. Du coup – et au
vue de l’anarchie actuelle –
certains restaurant et cafés
ont décidé de proposer à
leurs clients une connexion
gratuite permanente. La
chaîne Colombus Café pro-
posera ainsi un accès gratuit
– en collaboration avec
Freehotspot.com - dans tous
ses cafés de la capitale dès la
fin du mois. En résumé,
Internet s’installe partout à
Paris. C’est d’ailleurs d’un
café du XIXe arrondissement
que cet article à été écrit ;-)

FRED PLA

➔ www.laptopkfe.com : site excellent
qui répertorie des café disposant de

réseaux sans fil gratuits ou non.

➔ www.hot-spot.org : Quelques spots
gratuits et tous les McDonald’s 
disposant de réseaux ouverts. 

➔ http://dly.free.fr/site/article.php3?
id_article=111 : la totale !
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1 : Achetez sur des sites connus pour leur sérieux 
Les grands noms du Web sont un gage de sécurité des paie-
ments et de respect de la confidentialité. Pour les bonnes
adresses, n’hésitez pas à demander conseil autour de vous
2 : Commandez en novembre
Le décollage des ventes de Noël a déjà commencé. Au vu de
la déferlante attendue, le produit que
vous achetez ne sera peut-être plus en
stock si vous tardez trop. 
3 : Vérifiez toujours avant de valider
votre achat
Avant de passer à l’étape du paiement, le
marchand vous propose de valider votre
commande. Vérifiez bien le prix, les
quantités, les accessoires, l’adresse de
livraison que vous avez indiquée… 
4 : Choisissez les modes de livraison qui
vous rassurent
Pour Noël, les marchands proposent des
solutions sur mesure pour livrer vos com-
mandes. Les solutions express (livraison
en 24h chrono) sont également très
appréciées des connaisseurs.
5 : Détendez-vous
Un marchand virtuel ne signifie pas qu’il n’a personne der-
rière l’écran pour régler votre problème. Vous avez toujours
un interlocuteur, le service client.
6 : Faites un petit échauffement
Pour votre premier achat, choisissez un produit d’un faible
montant  et suivez les instructions du marchand.

➔ Retrouvez ces conseils sur www.cashstore.fr/metro
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◗ Vous avez recours à la
publicité comparative pour
vanter vos tarifs. Sur quels
critères ? 
◗ ◗ Notre forfait 2 heures
par mois, sans engagement
de durée, et sans téléphone
inclus, coûte 21,85 euros
chez Télé2, contre 36 chez
SFR. Les autres opérateurs
ne proposent pas de forfait
sans engagement de durée
et le tarif qu’ils proposent
pour deux heures par mois,
avec durée d’engagement
d’un an au minimum, va de 
29 à 36,5 euros par mois.
C’est sans commentaire...

◗ La publicité comparative
est peu fréquente en
France. Pourquoi avez-vous
choisi ce mode ? 
◗ ◗ La téléphonie mobile
existe depuis plus de quinze
ans en France, et pourtant
les Français n’ont jamais vu
de publicité comparative
sur les prix. Et pour cause,
les offres des opérateurs tra-
ditionnels rivalisent de
complexité, et les tarifs aug-
mentent régulièrement.
Télé2 Mobile permet d’éco-
nomiser immédiatement
sur sa facture de mobile. La
publicité comparative est le
moyen le plus simple et le
plus direct d’annoncer
cette grande nouvelle à
tous les Français.

◗ Quel est le premier 
bilan de Télé2 Mobile cinq
mois après son
lancement ? 
◗ ◗ Extrêmement positif :
nous dépasserons les 
100 000 clients actifs cou-
rant novembre. Nous revi-
vons en ce moment chez
Télé2 l’excitation et l’en-
thousiasme de l’ouverture
du marché du fixe en 1999.
C’est un nouveau mono-
pole qui tombe. Il reste
encore du chemin à parcou-
rir pour ouvrir complète-
ment à la concurrence le
marché des mobiles mais je
suis persuadé que 2006 sera
riche en progrès, avec des
économies visibles pour
tous les Français.

PROPOS RECUEILLIS PAR

FRANÇOIS BOURBOULON

➔ www.tele2.fr

LA PAROLE À

“Les offres des
opérateurs
traditionnels
rivalisent de
complexité, et les
tarifs augmentent
régulièrement”

GUIDE SUR MOBILE POUR HANDICAPÉS
Avec Handi-Cité, premier guide pratique sur mobile
pour les personnes handicapées motrices, l’association Mobile en
ville expérimente avec SFR un guide qui répertorie des lieux
accessibles aux personnes à mobilité réduite. On y trouve notam-
ment les places de stationnement réservées GIC/GIG, les parkings
accessibles, les toilettes adaptées, etc. METRO 

➔ www.mobile-en-ville.asso.fr/handi-cite

MATCHES EN LIGNE
L’opérateur mobile low cost Debitel
a lancé le site Phonefighting qui
permet de comparer les offres sans
engagement des opérateurs de télé-
phonie mobile. METRO

➔ www.phonefighting.com
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